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Warum resiliente Supply Chains
der neue Erfolgsfaktor fiir
Fashion Brands sind

Dynamik ist zur Konstante geworden: Verkiirzte Produktzyk-
len und neue Marktmechanismen stellen die Modebranche vor
strategische Herausforderungen. Fashion lebt vom Augenblick
und scheitert an Verzégerung. Volatile Konsumtrends, regula-
torische Hirden und geopolitische Instabilitdten riicken die
Lieferkette ins Zentrum unternehmerischer Entscheidungen.
Gerade in der Fashionbranche, in der soziale Medien Trends in
Echtzeit treiben und Nachfragezyklen immer karzer werden,
entscheidet die Belastbarkeit der Supply Chain tiber Markter-
folg oder Margenverlust. Ein Ansatz, der diese Dynamik
beherrschbar macht, ist ,Ahead. By SupplyX“. Bei dieser
Losung werden Planung, Steuerung, Lieferfihigkeit und
Verantwortung ganzheitlich iibernommen, basierend auf ver-
lasslichen Daten, digitaler Technologie und operativer Mark-
terfahrung. Dafiir sorgen hochspezialisierte Teams, die ihr jahr-
zehntelanges Branchen-Know-how aus der Otto Group mit
modernsten Big-Data-Technologien verbinden.

Datenintelligenz erzeugt Wachstum

Resilienz entsteht dort, wo digitale Systeme und Daten auf ge-
wachsene Expertise treffen. Lieferfihigkeit bedeutet, voraus-
schauend zu planen, intelligent zu steuern und flexibel zu
reagieren. Grundlage ist eine zuverldssige Datenbasis. Je prizi-
ser die Informationen sind, desto besser lassen sich Bedarfe an-
tizipieren. Fiir Mode-Unternehmen ist das essenziell. Saison-
fenster, kurzfristige Drop-Kollektionen oder schwankende
Abverkiufe in verschiedenen Regionen erfordern eine dynami-
sche Prozesssteuerung. Klassische Forecasts reichen dafiir nicht
mehr aus. Entscheidend ist, wie verlisslich marktrelevante
Informationen vorliegen und wie schnell sie umgesetzt werden.
Diese Verlisslichkeit entsteht aus direktem Zugang zu lokalen
Mirkten, redundanten Datenquellen sowie Algorithmen, die
seit Jahren branchenspezifische Muster erkennen und daraus
lernen.

Technologie und Erfahrung machen Komplexitit
beherrschbar

Genau hier wird die Verbindung aus Technologie und Erfah-
rung zum Kern resilienter Fashion-Lieferketten. ,,Ahead. By
SupplyX*“ setzt auf erfahrene Mitarbeiter, die Marktmechanis-
men und Risiken ebenso verstehen wie modulare Datenmodel-
le, lernende Algorithmen und Echtzeitvernetzung. Denn wenn
diese digitalen Instrumente mit operativem Know-how verbun-
den werden, lassen sich Marktbewegungen genau abbilden,
Lieferoptionen neu bewerten und Transportentscheidungen
anpassen. Fiir Fashion Brands bedeutet das: kiirzere Time-to-
Market, geringere Kapitalbindung, hohere Liefertreue und
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bedarfsorientierte Steuerung — ein Wettbewerbsvorteil, wenn
Kollektionen nur wenige Wochen aktuell sind.

Verantwortung als Prinzip, nicht als Zusatz

Gleichzeitig tibernimmt der neue Ansatz Verantwortung:
SupplyX steuert die gesamte Lieferkette — von der Produktion
bis zum Point of Sale. Der Vorteil liegt dabei nicht allein in der
Technologie, sondern im tiefen Verstindnis fur Markte, Pro-
zesse und Risiken. Unternehmen profitieren dadurch von bes-
serer Planbarkeit und reduzierter Komplexitit, bei gleichzeiti-
ger Steigerung von Liefersicherheit und Marktabdeckung.

In der schnelllebigen Modebranche, in der Markenbotschaften
in Echtzeit performen miissen, schafft die innovative Lésung
Stabilitit, ohne an Agilitit einzubiifRen.

Die Supply Chain als Biihne der Marke

Bei Mode entscheidet nicht allein der Look: Produkte kénnen
innerhalb von Sekunden verglichen und bestellt werden, doch
nur wer liefern kann, verkauft. Zukunftsfihige Fashion braucht
Geschwindigkeit und Stabilitit. Diese entstehen, wenn Daten,
Technologie und Erfahrung zu einer belastbaren Einheit ver-
schmelzen. Denn Vertrauen schafft nicht Technologie allein,
sondern verlissliche Informationen, richtig interpretiert von
erfahrenen Menschen.
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